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Van Heertum Design (VHD) in Tilburg bestaat 40 jaar. Dat jubileum viel toevallig samen

met het Black Box project van Iggesund Paperboard. Van Heertum gaf in dit kader een

indrukwekkend staaltje van eigen kunnen. Beter gezegd:

van technische kennis en een

hoogstaand grafisch netwerk.

" 7‘an Heertum Design (VHD) in Tilburg, 40 jaar geleden
opgericht door Frans van Heertum, is een bureau met
een grote naam, zowel nationaal als internationaal, op
het gebied van zowel grafisch als verpakkingsdesign. Het bedrijf
heeft al zeven keer de ‘Gouden Cilinder’ gewonnen, een prestigi-
euze Amerikaanse onderscheiding.
We spreken met Frans van Heertum naar aanleiding van de deel-
name van VHD aan het Black Box project van Iggesund Paper-
board. De Zweedse fabrikant van karton vroeg een select aantal
designers om niet zoals gebruikelijk ‘outside the box’ te denken,
maar ‘inside the box’. De designers moesten daadwerkelijk een
zwarte doos, gemaakt van de kartonkwaliteit Invercote, vullen
met een ontwerp op basis van de werkmethode die door het
bureau wordt gevolgd. De oplossingen van de diverse internatio-
nale designers gaan op wereldtournee. Zo waren er al presenta-
ties van het project in Parijs, Londen, Amsterdam en New York.
In het najaar is Hamburg aan de beurt.
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Van Heertum hoefde niet na te denken en accepteerde de uit-
nodiging. ‘We hebben zeer goede ervaringen met Invercote. Het
is een materiaal met een fantastisch oppervlak waarop diverse
grafische toepassingen prachtig tot leven komen. Het is ook een
materiaal dat we graag gebruiken voor diverse technieken.

techniek als basis

Frans van Heertum heeft een technische achtergrond en is altijd
sterk geinteresseerd geweest in techniek. Hij begon als tech-
nisch tekenaar en ging in de avonduren naar school (grafische
school, kunstacademie en fotovakschool) en kwam zo in het
designersvak terecht. Zijn kennis van en gevoel voor techniek
heeft ervoor gezorgd dat VHD een ongekend netwerk heeft van
grafische bedrijven waarmee men kan lezen en schrijven. ‘Wat
wij ontwerpen is grafisch realiseerbaar. Ons doel is dat het
eindresultaat nog mooier is dan de opdrachtgever had verwacht.
Vaak zie je het andersom: een prachtig ontwerp op het beeld-
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scherm, maar bij de drukpers valt het tegen. Dat kun je voorkomen
als je veel grafische kennis hebt als ontwerper en de techniek, die
drukkers in huis hebben, goed kent. Als je dan ook rekening houdt

met de grenzen van het merk, de klant en het product en daar gedu-

rende het hele ontwerpproces rekening mee houdt, dan krijg je een
resultaat dat niet tegenvalt. Wij noemen die aanpak Design Plus.

artistieke aanpak

Voor het Black Box project werkte het designbureau samen met ver-
schillende drukkerijen. Frans van Heertum: ‘Ik had samen met mijn
zoon, Rob van Heertum, verantwoordelijk voor account, besloten
om in het kader van ons 40-jarig bestaan een nieuwe huisstijl en
ook nieuw presentatiemateriaal voor onze eigen bedrijf te ontwik-
kelen. We hebben nagedacht over wat we nodig zouden hebben als
we ons willen presenteren. Een van de dingen die je nodig hebt is
presentatiemateriaal dat laat zien wat je kunt en waar je voor staat.
Daarmee wilden we de Black Box vullen. We wilden onze expertise
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Via het werk (campagnes) voor drukkerij Gestel in de jaren '90 kwam
VHD in contact met de Tabaksindustrie, British American Tobacco,
Philip Morris etc. Daar werd veel innovatief verpakkingsontwerp voor
gedaan. In dezelfde periode maakte VHD meerdere covers voor het tijd-
schrift Tobacco Journal International, waarmee in de VS zeven ‘Gouden
Cilinders’ werden gewonnen, de laatste in 2007. Toen de samenwerking
met drukkerij Gestel in 2006 werd beéindigd en VHD een andere weg
insloeg kwamen er plots meer opdrachtgevers uit de tabaksindustrie
zoals Japan Tobacco International (JTI). Dat bedrijf ontdekte dat VHD
haar technische documenten zo goed op orde had dat in de productie
een persafstemming in enkele uren kon worden gerealiseerd tegen de
normale doorloop van soms enkele dagen. Inmiddels werkt VHD voor
verschillende merken van JTI in ca 45 landen. Sinds 2007 richt VHD
zich ook nadrukkelijker op Nederland en wil men verder kijken dan de
tabaksindustrie. Er zijn al opdrachten uit de dranken- en cosmetica-
sector. Lucas Bols, het oudste bestaande merk in de drankenindustrie
behoort al een aantal jaren tot de indrukwekkende klantenlijst.
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en zoveel mogelijk creativiteit laten zien. Uiteindelijk hebben we
besloten om het artistiek aan te pakken. Ik heb 19 verpakkin-
gen geselecteerd en voor elke verpakking een andere ontwerper
van ons team uitgenodigd om naar de verpakking te kijken.

Ik heb vervolgens gevraagd een moodboard te maken van de
emoties die de verpakking en het product opriepen. Naast dat
moodboard heb ik een soort cirkel getekend die de denkbeel-
dige grenzen vertegenwoordigden. Vervolgens heb ik een andere
ontwerper uitgekozen, die niet wist op welke verpakking het
moodboard was gebaseerd, om aan de hand van het moodboard
en de denkbeeldige grens een artist impression te maken. Het
resultaat daarvan was de basis van onze presentatiekaarten.
Van de 19 ontwerpen heb ik er 12 geselecteerd.’

drukvellen op tournee

De 12 kaarten die VHD ontwikkelde laten de originele verpak-
king of campagne zien en de artist impression die de designers
hebben gemaakt. De kaarten zijn op drie verschillende drukvel-
len geplaatst die daadwerkelijk een toer hebben gemaakt langs
drukkerijen en veredelingsbedrijven. Er zijn verschillende druk-
en veredelingstechnieken toegepast. (zie kader). De pallets
met vellen zijn door heel Nederland gegaan, van drukker naar
drukker en veredelingsbedrijf. Op het eerste vel ( zes kaarten) is
bijvoorbeeld vellendiepdruk, offset, flexo, zeefdruk, holografisch
folie, hotfoil, embossing en debossing toegepast. (14 drukpers-
doorgangen). Het opvallende is dat niet is te zien dat de vellen
bij zoveel drukkers zijn geweest. Het is een combinatie van alle
grafische mogelijkheden zonder dat er bijvoorbeeld pasver-
schillen zijn te zien. Dat zegt ook iets over de kwaliteit van het
materiaal.
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vakmanschap

Het resultaat is verbluffend. Zeker mensen die iets van grafische
technieken afweten zullen onder de indruk zijn. Een staaltje
vakmanschap van de designer, de drukkers, veredelaars en hun
toeleveranciers. In feit is het pure promotie voor de (Nederland-
se) grafische industrie. De kaarten laten het product of de cam-
pagne zien en de verbluffend mooi gedrukte artist impression.
Verder zijn de kaarten voorzien van de nieuwe huisstijl, waarin
elementen uit het bedrijfspand, eind 19e eeuw, gemoderniseerd
zijn verwerkt tot een patroon met de tulp als herkenbaar ele-
ment. In de Black Box zit een 3D uitwerking van deze huisstijl,
die met lasersnijden is gemaakt. Zo laat de doos 2D en 3D werk
van VHD zien. Van Heertum: ‘De set kaarten in de Black Box is
voor ons fantastisch presentatiemateriaal dat alles zegt over wie
we zijn en wat we kunnen.” <
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info: www.vanheertum.nl
tekst: Gerard Molenaar
beeld: Van Heertum Design
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