luxeverpakken

LUXE MAATWERK VOOR UNIEKE SIERADEN

Geschenk of toch
verpakking?

Twee jaar achtereen stond het team van Van Heertum
Design op het podium bij de NL Packaging Awards. In 2018
niet, terwijl met de luxe verpakking voor Aurum Brothers
een echte blikvanger op de jurytafel stond. Is het teveel
luxe? Is het een geschenk in plaats van een verpakking?
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MAYAN CULTURE ~,

die een ge

€ passie van Aurum Brothers is het produceren van

luxe maatwerk armbanden voor mannen, waarbij stijl en

comfort elkaar aanvullen. Goud, zilver, edelstenen en
speciale natuurstenen worden met de hand op ambachtelijke
wijze verwerkt in oogstrelende creaties die ‘online’ wereldwijd
worden verkocht via de website.
‘Het bedrijf kenmerkt zich door superieure ambachtelijke pro-
ductie’, vertelt Rob van Heertum van het Tilburgse bureau Van
Heertum Design. ‘Bij elke armband moet je kunnen zien hoeveel
tijd en liefde in de creatie zit. Het zijn sieraden die nergens
anders verkrijgbaar zijn.'
Elk sieraad en elke steen heeft een verhaal en dat is misschien
wel het belangrijkste kenmerk van Aurum Brothers: de esuwen-
oude verhalen van de edel- en natuurstenen, die een belangrijke
rol spelen in de positionering en communicatie. Waar komen
de materialen vandaan, wat was hun betekenis binnen oude
culturen en welke krijgers droegen ze en waarom? De consu-
ment hoopt ook te profiteren van de speciale ‘krachten’ van de
stenen, zoals moed en doorzettingsvermogen. Met de aanschaf
worden zij onderdeel van The Brotherhood en treden ze toe tot
de wereld van Aurum Brothers.

Sieraad is de hero

Voor de nieuwe en meest luxe Varnos Collection, creéerden de
ontwerpers een bijzondere verpakking. ‘Onze grootste uitdaging
was: de drie genoemde kenmerken doorvertalen naar het ont-
werp. Daarnaast moest het ontwerp ook nog een groot waarde-
gevoel hebben, aangezien de prijs van de armbanden oploopt tot
2.500 euro per stuk.’

De sieradenmarkt is uniek als het gaat om de rol van verpak-
kingen. ‘Normaal heeft de verpakking een belangrijke rol in het
verkoopproces en moet het opvallen in het schap. Bij sieraden
werkt dit compleet anders’, legt Van Heertum uit. ‘Het sieraad
zelf is de hero. De consument kiest online tussen foto's van
armbanden, of vergelijkt de sieraden ten opzichte van elkaar

in een vitrine of andere plek waar ze die kunnen bekijken en
vastpakken. De verpakking is niet in beeld. Dat komt pas als het
sieraad is gekocht.

Die andere rol heeft uiteraard gevolgen. ‘Verpakkingen binnen
deze markt kunnen wat saai overkomen. Ze zijn wel van goede
kwaliteit, maar verder dan een mooie box met logo kom je vaak
niet. Aangezien Aurum Brothers trendsettend is binnen hun

markt wilden we dit doorvoeren in de verpakking. &
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. Het bureau Tegde de lat hoog. ‘Het moest een verpakking wor-
den die letterlijk een belevenis creéert bij het openen, die het
merkverhaal vertelt en die je het gevoel geeft dat je onderdeel
uitmaakt van iets speciaals: The Brotherhood.' Maar de verpak-
king moest daarnaast ook nog gebruiksfuncties hebben, zodat
het een essentieel onderdeel van het merk wordt. ‘Zo wilden we
een verpakking introduceren die wel onderdeel van het verkoop-
proces wordt en in de toekomst wel degelijk voor nieuwe klanten
gaat zorgen door zijn wowfactor,

Vierkante en ronde vormen

De Varnos Collection is volgens Van Heertum compleet uniek
binnen het segment en vernieuwend qua vorm in een markt, die
wordt overspoeld met ronde stenen. Voor deze nieuwe collectie
stapte Aurum Brothers over op een nieuw design: vierkante
schakels van edelmetaal, met daarop verschillende symbolen en
edelstenen, vaak in cirkelvorm aangebracht.

‘Voor de 3D-constructie van de verpakking hebben we deze vor-
men als inspiratie gebruikt. De verpakking is vierkant met een
cirkelachtige opdruk. Na openen zie je het vierkante midden-
blok, met de cirkeluitsnede waar de armband in ligt. Een spel
van vierkante en ronde vormen. Om het gebruik van natuurlijke
materialen in de armbanden en de ambachtelijke productieme-
thode te benadrukken, gebruiken we ook alleen maar natuurlijke
materialen in de verpakking. Een compleet houten verpakking,
die met de hand wordt geproduceerd, met elementen van leer
voor de sluiting, en metaal voor het gecentreerde logo. Het logo
is niet te groot, omdat je subtiel wilt blijven. Nu heeft de verpak-
king een bewaarfunctie. Als het logo te groot zou zijn, niet, De
verpakking is verder relatief groot en zwaar om het waardegevoel
te benadrukken. Met de aankoop van deze armband treed je
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symbolisch toe tot de wereld van Aurum Brothers, een gevoel
dat we letterlijk wilden koppelen aan de verpakking. We creéer-
den daarom illustratief deze ‘wereld’, die bovenop de verpakking
is geplaatst. Met het openen van de box, breek je ook deze
illustratie open en treed je als het ware toe tot die wereld, met
in het centrum de nieuwe armband.’

Tot in detail

Het Nederlandse bedrijf Krepel maakte de verpakking. Ook aan
de afwerking is veel aandacht besteed. De onderkant heeft
een zachte laag, om krassen bij het openen te voorkomen. Je
opent de verpakking namelijk door hem op een vlakke onder-
grond open te schuiven. De binnenkant van de covers (de twee
schuivende panelen) is voorzien van hetzelfde zachte materiaal

‘De verpakking is niet in beeld. Dat
komt pas nadat de armband is gekocht’

om krassen op de binnenverpakking te voorkomen en om de bo-
venkant van de armband te beschermen. Ook de cirkeluitsnede
waarin de armband ligt, is voorzien van dit materiaal.

Doordat de twee buitencovers met een kleine tolerantie over het
binnengedeelte schuiven, ontstaat een soort vacuumwerking,
die ervoor zorgt dat je de verpakking met beleid moet openen.
Om toch extra beveiliging in te bouwen is de box voorzien van
kleine magneetjes in de covers en in het binnenstuk, om zo een
lock-mechanisme te creéren dat voorkomt dat de covers niet van

het middenstuk afvallen. <§
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